


En alineamiento al Plan Nacional de Desarrollo, FIRA tiene las 
siguientes líneas estratégicas para el periodo 2007–2012

Acompañamiento técnico a los productores con servicios
de capacitación y asistencia técnica.

Ampliar los flujos de fondeo a través de intermediarios

Enfocar la atención en pequeños productores rurales.

Penetración Financiera

Integración y competitividad

Ampliar los flujos de fondeo a través de intermediarios
financieros rurales.

Volumen y Sostenibilidad

Sistema Rural con mayor 
cobertura,  profundización e 

inclusión







Para diversificar sus canales de financiamiento, FIRA ha 
apoyado el desarrollo de intermediarios financieros rurales

Uniones de Crédito
+

Sofomes
+

Sofoles
+

Cajas
+

BancosBancos
FIRA

1954-1994

• INDUCCIÓN DE PARTICIPACIÓN 
BANCOS: Operación directa  sólo 
con instituciones de banca

1994

• MASIFICACIÓN: A través de bancos, 
operaban Parafinancieras y Uniones 
de Crédito

• CREACIÓN DE IFNB: Creación 
Agentes Procrea. Hoy en proceso de 

Hoy

Parafinancieras
Micro financieras
Comercializadoras

Bancos
+

Almacenadoras
+

Arrendadoras
+

Factores
+

Sofipos
+

Agentes Procrea

Bancos
FIRA 1997

Agentes Procrea. Hoy en proceso de 
transformación a Sofoles o Sofomes 

2004

• Operación con no bancos, iniciando 
con Sofoles: no había agropecuarias, 
FIRA promovió su creación

HOY

• Liberación de regulación única
• Operación con once tipos de IF

Comercializadoras





Situación actual del sector rural en México

4 millones de unidades de producción rural

Productores altamente 
tecnificados

Productores medianamente 
tecnificados

Ø6% productores competitivos, 
integrados al mercado

Ø18% productores en transición, 
parcialmente integrados al 

Fuente: SAGARPA – Curso FIRA de Agronegocios 2008

tecnificados

Productores con bajo 
nivel tecnológico

parcialmente integrados al 
mercado

Ø76% productores de autoconsumo 
y de subsistencia, sin integración 
al mercado



Productores competitivos6% 76%

Productores en transición

Productores de autoconsumo

18%

76%

18%

6%



Unidades de producción muy pulverizadas
(8 ha en promedio)

UNIDADES DE PRODUCCIÓN AGRÍCOLA SEGÚN TAMAÑO, 2007 
Porcentaje

 5 a 20 hectáreas, 
22.3%

 Más de 20 hectáreas, 
6.1%

 0 a 5 hectáreas, 
72.6%

FUENTE: FIRA CON INFORMACIÓN DE INEGI. VIII CENSO AGRÍCOLA, GANDERO Y FORESTAL 2007.



• Inventario Nacional: 7.3 millones de cabezas
• Principales Estados productores:

• Estado de México
• Hidalgo
• Veracruz
• Puebla

Actividad PrimariaActividad Primaria

Panorama Panorama Nacional OvinoNacional Ovino

• Puebla
• Zacatecas
• San Luis Potosí

• Bajos índices productivos
• Costo de Producción: $ 13 a $ 35 kg
• Producción nacional de carne: 48.3 miles ton.
• Consumo nacional de carne: 82.4 miles ton.
• Importaciones: 34.1 miles ton.
• Consumo per cápita: 800 grs.



Empresa 
Pequeña

Representan el 75 % de la 
masa ovina en el país



Empresa 
Mediana

Representan el 24 % de 
la masa ovina en el país



Empresa 
Grande

Representan el 1 % de la 
masa ovina en el país



CONSUMO NACIONAL DE CARNES PER CÁPITA (Kg)
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PRECIO MEDIO AL PRODUCTOR
($/kg)
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¿Qué estamos haciendo en FIRA?¿Qué estamos haciendo en FIRA?

1. Definir actividades agroalimentarias con potencial 
competitivo

2. Reunir y analizar diagnósticos previos

3. Identificar y entrevistar a los principales actores

4. Taller para identificar y priorizar la problemática4. Taller para identificar y priorizar la problemática

5. Identificación de posibles empresas eje o tractoras

6. Mapeo de empresas tractoras

7. Identificación de oportunidades específicas

8. Diseño y ejecución de un esquema de desarrollo de 
proveedores



Esquema de Desarrollo de Proveedores

ü Mercado definido

ü Materia prima ideal

ü Tecnología

No hay receta...
… pero si condiciones básicas

CONSUMIDOR 
FINAL

DISTRIBUIDOR

CONSUMIDOR 
FINAL

DISTRIBUIDOR

ü Tecnología

ü Control de calidad

ü Precios diferenciados

ü Reglas claras y 
estrictas

ü Ganar-Ganar
EMPRESAS PRIMARIAS

AGROINDUSTRIA

EMPRESAS PRIMARIAS

AGROINDUSTRIA

DESARROLLAR PROVEEDORES













OPORTUNIDADES DE NEGOCIO EN CHIAPAS

GanaderíaRED DE VALOR

Ganadería. Avicultura,
porcicultura y engorda de
bovinos, en empresas que
permiten potenciar el
desarrollo de la actividad adesarrollo de la actividad a
través de su vinculación con
proveedores y cuentan con
esquemas de integración
como la aparcería,
producción por contrato e
incorporan tecnologías
modernas.



OPORTUNIDADES DE NEGOCIO EN CHIAPAS

Comercialización de GranosRED DE VALOR

Comercialización de
Granos. Atender los
requerimientos de la
industria porcícola, avícola y
engorda de bovinos, esengorda de bovinos, es
necesario la promoción de
productos financieros que
permitan la adecuada
colocación o venta, con
esquemas estructurados y
créditos para inventarios.





• La situación actual y perspectivas de la ovinocultura,
aparentemente adversas para muchos, representan
retos y enormes oportunidades para México

Conclusión



Muchas Gracias !!!

Jesus Adolfo Castro de Rosas
Residencia Estatal Chiapas

www.fira.gob.mx

01 800 999 3472

01 800 999 FIRA


